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RESUMO
A necessidade de se fazer conhecido é essencial para a obtencdo do sucesso, qualquer
que seja a area de atuacdo, produto ou personalidade. Dessa forma, nos dias atuais,
quando o assunto é politica partidaria, essa necessidade, merece e requer atencdo
redobrada, além, é claro, de ndo se admitir formas amadoras, basicas, como se admitia
no passado e até ocasionavam éxito, haja vista, ser desta forma a maneira como grandes
nomes da politica brasileira obtiveram seu respectivo sucesso e garantiram seu espago
no meio politico. Contudo, analisando os mais recentes acontecimentos na politica
nacional, vem surgindo um novo tipo de personagem: o ndo politico - aquele que decide
entrar para a vida publica por possuir sucesso ou reconhecimento em outras areas.
Assim, esses personagens precisam construir atores que convencam a opinido publica
de que agora sdo capazes de se transformarem em seres politicos diferentes daqueles
gue ja ocuparam cargos e de certa forma ndo corresponderam os anseios dos que Ihe
confiaram votos. Através de pesquisas bibliograficas, buscaremos encontrar
justificativas que confirmem a interferéncia do espetdculo e da construgdo de

personagens pelos meios de comunicagédo na capacidade de escolha dos individuos.
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1 INTRODUCAO

A intencdo desse estudo busca seu cerne a compreensdo da interferéncia dos
aspectos midiaticos e de comunicacdo na construcao de ideias de personagens, e as
influencias destes na capacidade do individuo de tomar decisdes inclinadas ou nao
dentro da intencdo que foi construida como espetéaculo, principalmente usados dentro da

politica como forma de convencimento.
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Um dos primeiros aspectos a ser analisado e compreendido é o ambiente e 0
sistema em que estamos inseridos, se esse ambiente, de alguma forma proporciona o
surgimento de brechas para interferéncias no processo democratico. Afirmar apenas que
pode haver manipulagdo do processo eleitoral, através dos meios de comunicagéo, pode
ficar vago se ndo compreendermos antes como se da a participacdo desses meios dentro

do processo.
No caso da esfera politica contemporanea brasileira, o sistema permite que
qualquer um possa aparecer e mostrar quem é, desde que se enquadre nas
regras eleitorais vigentes. Em vista disso, passo a inferir que o politico é
constituido de imagem e da palavra. (CYRRE, 2015, p. 114)

Nesse estudo buscamos compreender como Nnosso sistema permite que 0S meios
de comunicacdo influenciem a capacidade de escolha do cidaddo comum. O Brasil, em
sua democracia representativa, precisa eleger seus governantes, aqueles que se colocam
como representantes de parcelas da sociedade, que por sua vez, precisam se
comunicarem com essas pessoas.

Dentro dos aspectos de comunicacdo, de publicidade e de marketing,
buscaremos entender como o0s meios utilizados, a construgcdo de um discurso bem
elaborado e construcdo da imagem de atores politicos sdo de fundamental importancia
para que aja eficiéncia dos processos de divulgacdo desse personagem politico,
principalmente os recém-chegados no cenario da politica partidaria. Esses atores
precisam ser lancados a apreciacdo publica e angariar o prestigio de seus pretensos
eleitores. Dentro desse processo é preciso vencer figurGes com caminhadas solidas,
tanto dos aspectos politicos como de comunicagao e conhecimento junto ao publico.

2 AESTRUTURA POLITICA NO BRASIL

A RepuUblica Federativa do Brasil é formada pela Unido, Estados, Distrito
Federal e Municipios, onde o exercicio do poder é atribuido a 6rgdos distintos e
independentes, que estdo submetidos a um sistema de controle para garantir o
cumprimento das Leis e da Constituicdo. A Republica, se define pelo fato de que o
Chefe de estado € eleito pelo povo, para ocupar seu cargo por tempo determinado. E
presidencialista porque o Presidente da Republica é também o Chefe de governo. A
divisdo ocorre em trés poderes: Executivo, Legislativo e Judicidrio. Esses poderes

independentes ndo podem um interferir sobre o funcionamento do outro.



Dos ocupantes desses cargos, exceto os do Poder Judiciario, sdo todos eleitos

pelo povo através do voto popular para exercerem seus cargos por tempo determinado.

2.1 O sistema eleitoral brasileiro

Sem o voto direto da populacdo, os pretensos candidatos aos cargos do
Legislativo e Executivo ndo se ascendem ao poder. Além disso a ndo participacao
popular nesse processo descaracteriza totalmente os aspectos democraticos. Para
compreender o comportamento do eleitor é preciso entender também onde ele esta
inserido, e se esse ambiente permite a ele a legitima liberdade de escolha, sem
interferéncias de terceiros ou de fatores que tendem a influenciar diretamente sua

decisao.

O sistema eleitoral é baseado no voto direto e secreto, ou seja, o eleitor vota
diretamente no candidato ao cargo a ser preenchido, de maneira sigilosa, ja
que seu voto ndo pode ser divulgado a terceiros. Atualmente, representantes
de todos os niveis dos poderes legislativo e executivo brasileiros sdo
escolhidos pelo voto direto. S&o considerados validos os votos nominais aos
candidatos e os votos nas legendas nas elei¢fes proporcionais. Os votos nulos
e em branco sdo descartados. (BRASIL, 2014, p. 1)

No Brasil, é obrigatorio o voto, exceto para menores de 18 anos e maiores de 70
e os analfabetos.

A obrigatoriedade do voto, por sua vez, numa democracia ainda jovem como a
nossa, serve como legitimadora da vontade popular. A baixa participacdo da sociedade
nesse processo poderia causar rupturas no processo democratico, deixando brechas para
alegacdes e contestagcdes daqueles que perdem essa disputa, principalmente, quando ela
se d& entre grupos que ja estdo no poder contra grupos que ainda pretendem alcanca-lo.

Essa participacéo ativa do eleitor contribui para seu amadurecimento politico, na
conscientizacdo da importancia de seu envolvimento nas decisfes de ambito coletivo,
além de ampliar o senso de responsabilidade social, pois estdo debaixo de um mesmo
governo e precisam claramente pensar nos problemas que afligem a populagdo de uma
forma geral. Mesmo com tudo isso, nota-se, com o passar do tempo, um desinteresse do
cidaddo comum em participar desse processo. O grande numero de escandalos de
corrupcao envolvendo grandes politicos e 6rgdos publicos que deviam zelar pelo bem-
estar da populacdo, é talvez o principal fator que motiva o afastamento popular do

processo democratico. Justamente por esses fatores e pela obrigatoriedade do voto o



eleitor tem preferido votar em branco ou entdo anular o voto, o que de certa forma pode

acabar enfraquecendo esse processo de amadurecimento e consolidacdo da democracia.

2.2 O dono da escolha

Quando falamos que o Brasil € uma democracia, logo pensamos que o poder
exercido no pais € oriundo do povo, afinal, isso € democracia, quando o0 povo exerce
soberania através do voto. Isso pressupde um povo dono de suas proprias escolhas, de
suas proprias vontades, que tomam decisdes baseadas em suas faculdades de raciocino,
sem qualquer ou com minima interferéncia de terceiros e outras partes. Seria aceitavel,
no minimo, uma interferéncia no campo ideoldgico e de afinidade com alguma
ideologia partidaria, com objetivos e ideais pautados em causas democréaticas e sociais
gue visam o0 bem comum de toda uma sociedade, um pais.

No entanto, o fato de se ter uma obrigatoriedade de veiculacdo televisiva de
propaganda eleitoral partidarial, pode tornar esse processo de escolha ou de
convencimento do eleitor em um grande espetadculo midiatico e propagandistico,
podendo este, sofrer grandes interferéncias do processo de comunicagao,
influenciando diretamente na decisdo do cidaddo eleitor, podendo desvirtuar suas
convicgOes e ideais politicos.

Para Requena, anunciada de maneira brutal: (a) televisdo tende a converter-se
ndo s6 no Unico espetaculo — pois se apropria de todos os demais, 0s devora e 0s
desnaturaliza — sendo no espetaculo absoluto, permanente e inevitavel. (apud RUBIM,
[20017], p. 12)

Percebe-se o papel fundamental do eleitor dentro desse processo de escolha dos
lideres governantes. O eleitor é o motor principal dentro dessa peca chamada
democracia.

Mas qual o combustivel que leva o cidaddo eleitor as urnas? O que contribui
para que ele defenda uma ideia, lute por ela para que essa seja eleita escolhida pela

maioria?

L As emissoras de radio e de televisio e os canais de televisio por assinatura mencionados no art. 57
reservardo, nos trinta e cinco dias anteriores a antevéspera das elei¢des, horario destinado a divulgacéo,
em rede, da propaganda eleitoral gratuita, na forma estabelecida neste artigo. (BRASIL, 1997 apud
CIRRE, 2015)



“Para Ranciere, o povo nada mais ¢ do que massa indiferenciada daqueles que
ndo tem nenhum titulo positivo — nem riqueza, nem virtude — mas que, no entanto, tém
reconhecida a mesma liberdade daqueles que os possuem [oligi, aristoi]” (apud
CYRRE, 2015, p. 115)

Um povo que ndo tem virtude acaba por ser dominado por aqueles que com
pouco mais de conhecimento e entendimento sobre ferramentas e meios de dominagéo e
manipulacdo de opinido acabam dominando aqueles que pouco se interessam por
participar dos processos politicos e decisfes politicas.

Seria processo eleitoral ou de escolha de seus lideres governantes um grande
espetaculo? Seria possivel que o eleitor escolher um politico ou um candidato apenas
através do discurso daqueles que detém maior capacidade de convencimento apenas por
um discurso bem elaborado? Seriam esses atores politicos meros personagens
montados, com imagens construidas para maximizar as interferéncias na escolha do
eleitor?

Dentro das ferramentas que podem ser utilizadas para construir processos de
comunicacdo, as pesquisas de opinido junto ao eleitor facilitam a coleta de dados e
referéncias para nortear esse trabalho de convencimento. Esses dados, quando bem
coletados possibilitam a construgdo de uma figura politica de candidatos que almejam
alcancar um cargo publico atraves do voto, que podem ndo representar realmente o que
ele é, deixando de lado suas ideologias e origens politicas para assumir os interesses de
um coletivo que em muitas das vezes esta carente de um lider, um representante que fale

claramente sobre a defesa dos interesses destes individuos.

Conhecendo o discurso da propaganda politica, é possivel detectar as formas
de manipulagdo de poder. Segundo Lasswell (1982), conhecendo o que diz as
entrelinhas do discurso é possivel entender qual o impacto social que ela
causa e quais os mecanismos de defesa que a sociedade pode desenvolver
para filtrar essas informacg6es. (apud VAZ, [20017], p. 2).

O uso dos meios de comunicagdo em massa na divulgacdo do perfil desse
candidato, de um possivel politico ideal, cria um desejo de consumo de suas ideias, suas
propostas, essas que muitas das vezes sdo construidas baseadas nos desejos e nas
caréncias desse coletivo, que obrigatoriamente precisa ir as urnas e escolher um
representante politico. Ou seja, literalmente, fala-se o que o publico quer ouvir. Mesmo
considerando que as necessidades desse coletivo possuem interferéncias na vida nessas

pessoas, o discurso bem elaborado possui 0 poder de desfocar se 0 aspirante ao cargo de



politico tem mesmo competéncia para a realizacdo de suas propostas. Em tempo, logo
se tem um grande coletivo defendendo a pessoa, a figura construida e ndo mais seus
ideais propostos.

E através do conhecimento sobre algumas coisas que podemos domina-las, para
que ndo sejamos engolidos pelo midiatico? que toma conta de tudo a nossa volta, é
preciso conhece-lo, entrar por sua garganta descobrindo suas formas de seducédo. (VAZ,
[20017], p. 5)

3 O ESPETACULO INDUSTRIALIZADO

A utilizacdo do espetaculo como meio de formacédo de opinido e moldagem dos
aspectos culturais e sociais, se arrastam desde a Grécia antiga, suas batalhas regadas a
sangue e bestialidades j& eram vendidas como forma de entretenimento popular. Dentro
da politica e da religido, também se tinham terrenos férteis para vender espetaculos cada
dia mais bem elaborados e convincentes.

O conceito de espetéaculo unifica e exemplifica uma grande diversidade de
fenbmenos aparentes. As suas diversidades e contrastes sdo as aparéncias
organizadas socialmente, que devem, por elas proprias, serem reconhecidas
na sua verdade geral. Considerando segundo os seus préprios termos, o

espetaculo de toda a vida humana, socialmente falando, como simples
aparéncia. (DEBORD, 1967, p. 16).

Os meios de comunicacdo em massa sempre exerceram forte influéncia dentro
das transformacGes sociais, porém, nos ultimos anos, com entrada dos meios
multimidias, as formas espetaculares tém se tornado ainda mais atraentes. A velocidade
da informacdo, a perfeigdo da imagem, a perfeicdo dos efeitos sonoros e a facilidade de
agregar e compartilhar esses elementos de forma cada vez mais rapida, tem forte
capacidade de seducdo, envolvendo assim os mais ingénuos e a sociedade que vem se

tornando mais consumista com o decorrer do tempo.

O entretenimento sempre foi o principal campo do espetaculo, mas na atual
sociedade do infoentretenimento, entretenimento e espetaculo entraram pelos
dominios da economia, politica, sociedade e vida cotidiana por meio de
formas inovadoras e importantes. A partir da tradicdo do espetaculo, as
formas contemporaneas de entretenimento, desde a televisdo até o palco,
incorporam a cultura do espetaculo a seus empreendimentos, transformando o
filme, a televisdo, a musica, o drama e outras areas da cultura, produzindo

2 Midiatico — termo originario do latim média (meio) que diz respeito ao campo da comunicagio, mais
especificamente aos meios de comunicacdo em massa. (CIRRE, 2015, p. 114)



novas formas de cultura espetaculares tais como o ciberespaco, a multimidia
e a realidade virtual. (KELLNER, 2004, p. 7).

4 O PERSONAGEM INDUSTRIALIZADO

A construcdo de uma imagem espetacular de algo, ou de um alguém, é de
fundamental importancia para a aceitacdo de um individuo, principalmente no &mbito de
convencimento de grandes massas e a capacidade de mudar a opinido de uma pessoa de
forma isolada. Quando todos estdo falando de uma mesmo assunto, de uma mesma
pessoa logo sua personalidade se torna comum dentro de um grupo e consequentemente
sua capacidade de convencer essas pessoas se torna mais facil, ainda mais quando
usados, de forma correta, 0s meios e as ferramentas de comunicacdo, que também séo

grandes influenciadores da opinido publica.

A imagem publica, por relacionar-se a interpretacéo e ao entendimento que as
pessoas produzem, possui limites imprecisos. A imagem publica precisa criar
efeitos sobre a opinido, ndo esta ligada somente aos aspectos fisicos, mas
também na sua capacidade de funcionar como suplemento para produzir
debates na esfera publica acerca da imagem criada. (GOMES, 2004. apud
SILVA, 2009, p.51)

O espetaculo é capaz de criar desde padrbes de comportamento até icones
populares, sejam dentro dos esportes, do entretenimento e até mesmo dentro da politica.

Dentro do aspecto politico, 0 marketing, a comunicagdo e a publicidade possuem
papeis fundamentais na capacidade de convencimento e de influenciar a opinido publica
a respeito de um personagem politico.

No mundo contemporaneo, onde 0s meios de comunicacdo mais influentes, por
possuirem capacidade de persuasdo em massa, acabam ditando as regras do jogo, 0s
atores politicos se vém obrigados a jogar como determina a midia. (FREITAS, 2009
apud NOBREGA, 2013, p. 2)

Porém, antes mesmo de chegar até os meios de comunicacéo, o perfil do ator
politico precisa ser montado de forma que va de encontro e agrade 0s anseios da
populacdo, principalmente aqueles que ainda nio decidiram em qual politico votar. E
preciso criar um ponto de semelhanca entre esse personagem e a vida cotidiana desse
publico alvo. Um candidato com um perfil sério, popular, o responsavel, o mais
honesto, 0 mais trabalhador, ou até mesmo de um heroéi, aquele que promete resolver
todos os problemas da sociedade com suas habilidades, seja sua capacidade politica ou
administrativa. Apos definido, esse perfil e as caracteristicas oriundas dele precisam



ficar explicitas nesse ator politico, mesmo que para isso seja necessario a mudanca de
habitos e costumes, nem que de forma temporaria ao longo da campanha eleitoral. Os
candidatos precisam assumir nesse periodo a realidade ou a necessidades de seus
eleitores.

O candidato precisa ter em mente também, caso seja o preferido pelo eleitorado,
que esse perfil assumido durante o periodo de campanha deve ser cumprido. Cumprir
esse papel e manté-lo o maximo de tempo possivel é de fundamental importancia para
que ele ganhe ainda mais apoio popular mesmo quando os cenarios ndo forem
favoraveis a ele e ao seu mandato em exercicio. O eleitor ndo “compra” somente o perfil
do candidato, mas também o status que Ihe é conferido a partir desta escolha, por isso,
guando um candidato ndo consegue cumprir 0 que prometeu, o desapontamento desse
grupo pode ser geral, uma vez que se tornam culpados por uma escolha que trouxe
desvantagens ou prejuizos que atingiram aquela sociedade, seja de uma cidade um
estado ou até mesmo de um pais inteiro.

O ex-presidente Lula é um grande exemplo: eleito com o perfil de homem
trabalhador que saiu do arido sertdo nordestino, venceu as dificuldades da vida, de um
regime de ditadura militar e se ascendeu ao posto maximo de autoridade de um pais.
Devido a essa imagem conseguiu vencer um dos reveses mais fortes que pode encontrar
em seu mandato. No esquema do Mensaldo, mesmo sendo atacado, o Presidente
conseguiu manter por muito tempo ainda, e mesmo apds seu governo, a imagem de

trabalhador honesto construida ao longo do tempo.

Para Schwartzenberg (1978), o ator politico precisa construir sua imagem por
dois motivos: primeiro para ser lembrado com ‘simbolo visivel e tangivel’,
capaz de atrair a atencdo do cidaddo. E, segundo, para que sua imagem seja
utilizada com rétulo do “‘produto ou marca politica’. (apud NOBREGA, 2013,

p-8)

5 MATERIAL E METODO

Esse estudo busca encontrar através dos veiculos de comunicacéo,
principalmente os digitais, como revistas online, reportagens, manchetes de jornais
online, videos disponiveis em sites e outras plataformas, subsidios que comprovem a
eficdcia da construcdo da imagem de um candidato a Prefeitura de Sdo Paulo, Jodo
Doria Junior, no altimo pleito de 2016. Jodo Doria sempre foi um personagem distante

das classes mais baixas da sociedade e precisava alcanca-las de uma maneira sutil e



confortavel, afim de causar menos resisténcia de aceitacdo ao entdo novo personagem
politico que acabara de criar. A pesquisa foi realizada considerando textos jornalisticos
no periodo de 01 junho de 2016 a 23 de novembro de 2016.

5.1 N&o sou politico, mas quero ser prefeito

Ainda recente no Brasil, o discurso antipolitico tem feito sucesso para aqueles
que sempre tiveram aspiracdes politicas, mas ainda lhes faltavam uma brecha para
entrar no cendrio politico eleitoral de maneira sutil, sem causar estranhamento na
populacdo que ndo estava acostumada e nem enxergava esses individuos como seres
politicos. Devido a fatos ja relatados anteriormente, esse discurso tem feito sucesso e
tem sido nitidamente usado como ferramenta de convencimento.

Jodo trabalhador, Jodo gestor, Jodo administrador. Esses foram os termos usados
para evitar ter que usar os termos politicos e ser associado a desgastada imagem dos
politicos brasileiros.

Ao usar esses termos Jodo tenta mostrar que mesmo nao sendo um politico
experiente tem responsabilidade e capacidade para administrar os recursos publicos e
buscar passar ainda mais confianca ao eleitor para votar em um candidato que ainda nao
provou sua capacidade de administrar para o povo.

Segundo Landele (1966), o fenbmeno da percepcdo, que ocorre apds a
sensagdo, € a identificagdo da realidade, quando o individuo, seletivamente,
apreendera alguns valores presentes no estimulo recebido, e agregara outros

valores subjetivos e objetivos internos. E a partir desse momento que as
mensagens ganhardo significado e interpretacdo. (apud LIMA et al. 2008,

p.5).

Segundo ao autor, o uso desses argumentos ajuda a fixar a imagem do candidato
junto aos eleitores e reforcar seu discurso, ja que o publico ja possui uma imagem
formada ao longo do tempo e uma certa familiaridade com individuos que carregam

esses adjetivos em seu perfil.

A lacuna na logica foi preenchida por declaracdo de seu marqueteiro: a
credibilidade da imagem de ndo politico seria um ativo a ser explorado nesta
campanha, em face da rejeicao de parte expressiva do eleitorado aos partidos
politicos, em particular ao Partido dos Trabalhadores. (ARRETCHE, 2016,

p.1)
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Doria também passou a utilizar esse discurso para afastar da sua imagem a ideia
de um politico profissional. Enfatizava em diversos de seus pronunciamentos e
aparicdes publicas a ideia de que ndo era politico, quis mostrar ser um personagem que
entrava para a vida politica para replicar nela seu sucesso como empresario.

“Eu ndo sou um politico. Respeito os politicos, mas sou um administrador, um
gestor" (JOAO..., 2016, p.1)

“Prefiro acreditar que a énfase dada por Jodo Doéria a sua trajetéria como
administrador (e descaracterizar-se como “politico”) foi uma manobra inteligente para

2

conquistar a estrondosa maioria de paulistanos esgotada da “politica usual”.
(MORSCH, 2016, p. 1)

“Em meio a tantos rétulos fabricados pelo tucano, talvez o mais convincente seja
sua recusa em se considerar um politico e o esfor¢co de demonizar os seus pares,
sentimento cristalizado na populagdo brasileira. ” (JOAO..., 2016, p.1)

Para Francisco Toledo, esse discurso faz sucesso por que o privado € visto como
responsavel e o publico como degenerado. A construgdo do discurso, baseado na
historia de sucesso da vida privada do candidato faz com que ele surja como uma
salvacdo caso entrassem para politica. (TOLEDO, 2016, p. 1)

Figura 1: Jodo Doria é anunciado como novo apresentador da TV Record

Fonte: http://www.tvtelinha.com/joao-doria-e-0-novo- contratado-da-
record/1349/
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Figura 2: O candidato a Prefeitura de Sdo Paulo, Jodo Déria (PSDB), em campanha no bairro de Perus.
TS [ TUE

Fonte: http://www1.folha.uol.com.br/poder/eleicoes-2016/2016/09/1812127-
justica-determina-que-doria-suspenda-propaganda-na-tv-por-uso-de-
computacao-grafica.shtml

De apresentador de TV as feiras e espacos populares. Nao bastava se aproximar

do publico através de um discurso minimamente construido para ser um ator popular.
Entretanto, por mais que os candidatos elaborem estratégias, contratem
marqueteiros de primeira linha e planejem minuciosamente suas préximas

acoes, eles ndo possuem completo dominio sobre sua imagem publica. Esta
Gltima s6 é consolidada nas discussfes e dialogos que ocorrem entre 0s

potenciais eleitores. (SILVA, et al, 2009, p.50)

A imagem do trabalhador, tratada no topico anterior, ndo poderia ser fixada na
populacéo se esse candidato ndo estiver presente juntos aos potenciais eleitores, buscando
afastar de si, a0 menos por durante momento, aquela imagem que ja era associada ao seu
perfil, que era de fato bastante distante do dia a dia do eleitor. A ator politico precisa
debater junto a eles, assumir papel de mediador desse debate acerca do novo papel
politico que pretende desempenhar, e convencer atraves do discurso, associado a imagem
construida que esta preparado para assumir o cargo. A tentativa de desassociar-se da
imagem do politico comum podia até trazer beneficios em seu discurso, mas, ao ocupar
0s espacos publicos, era preciso assumir a imagem de politico, carismatico, atencioso e
sempre com sorriso aberto, pronto para receber fortalecer o lagco com aqueles que lhe

ofereciam apoio.
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Figura 3: Jodo Doria em Campanha

Fonte: http://www.cartacapital.com.br/revisté/922/joao—doria—o—surfista—do-
antipetismo

Fonte: ht \}vwwl.foIha.uoI.com.br/poder/2016708/1803560-
discursorepetitivo-acende-alerta-da-campanha-de-doria.shtml

5.2 O Jodo trabalhador

Publicitario, jornalista, empresério, apresentador de talkshow, administrador, foi
eleito uma das personagens mais influentes do Brasil e do mundo, pela revista Isto E.,*
tudo isso, menos politico. Jodo Agripino da Costa Doria Junior, 59, anos, ou Jodo Doria
Jr. como € conhecido, dizia ndo ser politico, e assim foi eleito prefeito da maior cidade
do Brasil, com uma vitéria histérica em primeiro turno e em sua primeira disputa a um
cargo eletivo.

Assumir a imagem de um homem popular e humilde néo seria nada agradavel ao
eleitorado, uma vez que Doria sempre foi tido como simbolo da elite paulistana. Tentar
se encaixar num perfil totalmente destoado do seu e de sua trajetéria podia figurar
nitidamente como mero oportunismo eleitoral. Era preciso entdo criar a imagem de
identificacdo como o cidaddo comum, com o cidadao trabalhador.

Ao contrario de alguns de seus principais adversarios, ele ndo tinha grandes

obras publicas ou participa¢es significativas em seu curriculo como politico. Mesmo ja

3 Biografia de Jodo Doria Janior. Disponivel em: <https://www.ebiografia.com/joao_doria_junior/>
Acesso em: 19 nov. 2016
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tendo ocupado cargos publicos, a figura de prefeito é muito mais representativa,
principalmente da capacidade de administrar e fazer a maquina publica funcionar de
forma eficiente. Outro aspecto a ser pensando, seria de como langcar um personagem que
até entdo ndo era politico e correr o risco de cair na vala comum dos politicos, coisa que
vem caindo cada dia mais no conceito do eleitorado. “Nesse jogo, cresce o investimento
no politico "empreendedor”, ativo, dinamico e corajoso, uma vez que as velhas praticas
de barganha e de voto de confianca perderam a forca. ” (PACHECO, 1994 apud
SILVA, 2015, p.51)

Analisar sua biografia, sua trajetdria profissional e explora-las a favor de sua
campanha, foi a arma utilizada para criar um personagem que pudesse ser facilmente
identificado com o publico, principalmente com as camadas mais simples da sociedade,
que o viam como um ator distante da realidade dessas pessoas. Consequentemente, a
aparicdo desse novo personagem junto a um publico que o desconhecia, pode num
primeiro momento causar certa estranheza, mas debate gerado

Jodo Trabalhador aparece para quebrar o esteredtipo de empresario, burgués e
elitista. Mesmo com essa mensagem e a construcdo de imagem de um homem

trabalhador, Doria ndo consegue desgarrar de suas origens burguesas.

Doria é uma criacdo politica de uma pequena parcela da populacdo que
controla mais de 80% da economia. De forma alguma representam qualquer
motivacao de “mudanga”, como afirmam ser. Pelo contrério. S&o financiados

e promovidos por quem ja vive no topo. (TOLEDO, 2016, p. 1)

O jingle usado como uma das principais pecas publicitarias de sua campanha,
busca alcangar as mais diversas camadas da sociedade, mostrar que estdo todos falando
desse Jodo que até entdo era desconhecido por grande parte do publico.

O uso desse discurso € de facil assimilacdo ao publico, uma vez que por razbes
culturais e de valores, esse adjetivo traz junto consigo a ideia de uma pessoa honesta,
conhecedora das dificuldades do dia a dia, principalmente das classes mais humildes da
sociedade.

Além disso, figurou em sua campanha partes de sua vida que realmente
mostravam que Jodo tinha uma historia semelhante a de muitos de seus pretensos

eleitores, que comecaram de forma precoce suas atividades profissionais.
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Locutor: Jodo Doria € um empresario muito bem-sucedido. E tem muito
orgulho de tudo que conquistou ao longo da vida. Mas o maior orgulho de
Jodo é esse:

Ter comegado aos 13 anos de idade, como assistente de radio e TV.

Jodo Doria: Sempre trabalhei muito, sempre trabalhei duro, desde 0s 13 anos.
Como prefeito, ndo vai ser diferente. VVou trabalhar muito, porque Sdo Paulo
precisa sair do vermelho.

Em suas falas também figuravam mensagens de otimismo, sempre associadas

discurso e ao seu historico de trabalhador.

Eu sou uma pessoa otimista, sempre fui. A vida me ensinou que quando o
otimismo caminha de maos dados com o trabalho, qualquer dificuldade fica
para tras. Ser otimista e trabalho sempre deu certo em minha vida. Séo 45
anos de trabalho. Nesta campanha, ndo estd sendo diferente. [...] me deu
ainda mais forga para fazer como prefeito, 0 que mais gosto de fazer na
minha vida: trabalhar, trabalhar e trabalhar. °

"Ele ja tinha o mantra 'Ndo sou politico, sou gestor'. Isso virou o 'Jodo
trabalhador", contou Atila Francucci, 51, diretor de criagdo. "Até o mais ferrenho
inimigo ndo vai negar que o homem trabalha que nem um cavalo", disse. (PARA...,
2016, p. 1)

Um amigo que indicou
O Jodo trabalhador

A vizinha cochichou
O Jodo trabalhador

O motorista apresentou
O Jodo trabalhador

A manicure confirmou
O Joado trabalhador
Até o russo balangou
Com Joéao trabalhador
Muita gente ja mudou
Pro Jodo trabalhador®

E preciso compreender que carreias profissionais de sucesso s&o sempre fruto de
muito trabalho e dedicacdo, mas nesse caso, vemos claramente a utilizacdo desses

termos para construir a imagem de um ator politico que precisa se aproximar da classe

4 Texto extraido do seu programa eleitoral. Disponivel em:
<https://lwww.youtube.com/watch?v=BKFPgw43ul0> Acesso em: 19 nov. 2016.
® Trecho do texto extraido do seu Programa eleitoral. Disponivel em:
<https://lwww.youtube.com/watch?v=enklZo0ttng> Acesso em: 19 nov. 2016.

® Letra do jingle “Jodo Trabalhador”: Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=FeqZulrWrRc > Acesso em: 19 nov. 2016.
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trabalhadora para ter éxito em sua campanha e reverter a simpatia das classes mais

baixas em votos.

[...] criadas através das chamadas estratégias de marketing politico, que
utilizam a midia como o principal veiculo, através da qual os atores politicos
fazem seus apelos aos cidad&os, ora evocando a proximidade, incorporando o
personagem do homem comum [...] (NOBREGA, 2013, p. 2)

Era preciso gerar similaridade com a classe comum, o termo trabalhador
claramente, tentava iguala-lo e a aqueles que dificilmente encontrariam alguma
familiaridade com o apresentador de TV, simbolo de glamour e luxo, imagem bem
diferente dos politicos usuais. Além disso, analisando a conjuntura politica atual, era
preciso se distanciar desse perfil afim de evitar crescimento nos indices de rejeicdo

associados a imagem do politico profissional.

5.3 O poder da imagem construida

Um dos pontos mais importantes que a construcdo da imagem e a utilizagéo dela
pode trazer é a amplificacdo dos debates em torno dela. A disseminagéo desses debates
e sua capacidade de gerar grande buzz’ marketing bastante favoravel a estratégia de
fixagcdo da imagem construida do candidato. Quando o trabalho da construgdo desse
personagem € bem feito, até os aspectos que poderiam causar o efeito contrario sdo
revertidos e se tornam aliados desse refor¢o da imagem.

Mesmo construindo um personagem quase que perfeito, € a opinido publica que
julga e demonstra através do voto se foi convencida ou ndo por esse discurso.

“Doria conquistou 53% do eleitorado paulistano ao se apresentar como self-
made man, o “Jodo Trabalhador”, como celebra seu jingle de campanha, o gestor capaz
de levar a eficiéncia do setor privado para a prefeitura paulistana” (JOAO..., 2016, p.1)

Antes de alcancar a majoritaria, Doria poderia ser tido como um candidato

desacreditado, como um mero figurante; dentro da campanha.

Em meados de julho, um més antes do inicio da campanha eleitoral, Jodo
Doria tinha minguados 6% de intencGes de voto em uma pesquisa do instituto
Datafolha em S&o Paulo. Quatro adversarios apareciam a frente dele, embora
estivesse tecnicamente empatado, aquela altura, com o prefeito Fernando
Haddad, candidato & reelei¢do pelo PT. (MACHADO, 2016 p.1)

7 Buzz significa zumbido, zunido, burburinho. E uma palavra da lingua inglesa. Significa também um
murmdrio, um sussurro.



16

Afirmar que sé essa construcdo de imagem do homem comum e trabalhador
usada pela comunicacgdo de Jodo Doria o fez eleger prefeito de Sdo Paulo pode ser um
pouco imaturo, mas cumpriu seu papel. Convenceu o eleitorado, angariou votos e o
elegeu prefeito. Os eleitores também avaliam os riscos dessa escolha, os beneficios
presentes ou futuros. A conjuntura politica também deve ser levada em consideracao: 0s
anseios desse grupo de eleitores nesse determinado periodo.

Mas € preciso dar os méritos a todo processo de comunicacdo como
influenciador dessa escolha. Uma campanha bem estruturada, uma imagem do
personagem politico construida de forma solida pode tornar sim manipulavel a opinido
publica, fazendo com as campanhas tenham o poder de determinar o resultado das
urnas.

“A funcdo e a finalidade da propaganda politica consiste na exposi¢ao publica
dos argumentos que se pretende defender contra qualquer posicao contraria ou distinta,
com o fim de convencer um determinado conjunto de pessoas a adesdo” (GOMES, 2004
apud SILVA, 2009, p. 52)

N&o h& como prever o sucesso de uma campanha publicitaria, de um plano de
comunicacdo antes que ele ganhe as ruas e atinja o publico que se prop6s alcangar, mas
é preciso que ele seja monitorado, corrigido quando preciso. Seja assertivo e cumpra seu
papel de adesdo das pessoas ao projeto, seja de compra de produtos, Servigos,
personalidades e ideias, como vimos nesse caso, sé assim, estara completo o processo

exitoso de comunicacéo.

6 CONCLUSAO

Ha& muito ainda a ser compreendido sobre os efeitos dos espetaculos dentro da
sociedade, suas interferéncias nos processos, principalmente os de comunicacdo. Cada
andlise feita nos trard um novo horizonte sobre esses efeitos.

Dentro do processo eleitoral, a construgdo dos personagens, a capacidade de
adaptacdo desse ator de acordo com a necessidade e anseios dos eleitores. A
interferéncia dos meios de comunicacdo cada vez mais massiva, mais rapida, e mais
presente da vida das pessoas através dos meios digitais, pode acabar por diminuir a
importancia desse processo politico e democratico, uma vez que a atual conjuntura vem

mostrando um cenario e um dialogo politico cada vez mais desgastado.
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Ficou claro que a construgdo de um personagem politico, quando bem feita, tem
grande poder de convencimento junto a sociedade. Vimos o surgimento de personagem,
que mesmo sendo uma personalidade, precisou ter seus aspectos politicos construidos
de forma a agradar seus eleitores causando o minimo de brecha para rejeicdo de sua
personalidade, agora como politico.

Como comunicadores socais, responsaveis pela construcdo e execucdo dos
grandes espetaculos midiaticos, de comunicacdo e de convencimento, precisamos ser
remetidos a reflex@o do uso correto de todo esse poder dentro da politica.

Influenciar grandes massas e fazer com que tomem decisdes inclinadas a um
lado ou outro, pode trazer consequéncias a sociedade como um todo, inclusive ao
proprio processo de comunicacdo. Além disso, pode gerar prejuizos e desvantagens a
populacdo e todo processo democratico de um pais, principalmente quando
participamos da construgdo de personagens para o convencimento das pessoas € nao por
suas qualidades e aspiracGes politicas e ideoldgicas de interesses comuns aos da
sociedade.

Por fim, precisamos promover e incentivar debates acerca desses processos de
comunicagdo e suas influéncias nos meios sociais, conscientizando as pessoas da
importancia de analises mais profundas e criticas na hora de tomar suas decisfes, bem

como de suas consequéncias para toda a sociedade.

POLITICS AND SHOW: the effects of the spectacle in the Brazilian electoral process
ABSTRACT

The need to become known is essential for success, regardless the area of performance,
product or personality. Nowadays, if the subject is party politics, this need deserves and
requires redoubled attention, besides, of course, of not admitting more amateur and
basic forms, as it was admitted in the past and even generated a certain result, this
being the way that great names of Brazilian politics obtained their respective success
and guaranteed their space in the political environment. However, analyzing the latest
developments in national politics, a new type of character, the non-political, has
emerged who decides to enter public life because they have success or recognition in
other areas. Although, these characters need to build actors capable of convincing

public opinion that they are now capable of being political beings different from those
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who have held positions and somehow did not match the wishes of those who have
vowed to them. Through bibliographical research, this study will seek justifications that
confirm the interference of the spectacle and the construction of characters by the
media in the individuals' capacity to choose.

Keywords: Democracy. Image. Worker. Show.
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